REGULAMIN KONKURSU INNOVATION 2021

POSTANOWIENIA OGOLNE

1.0rganizatorem konkursu pod nazwg ,Innovation 2021” (dalej ,Konkurs”) jest Stowarzyszenie
Komunikacji Marketingowej SAR z siedzibg w Warszawie przy ul. Czerskiej 8/10, 00-732 Warszawa,
wpisane do Rejestru Stowarzyszen, Innych Organizacji Spotecznych i Zawodowych, Fundacji oraz
Publicznych Zaktadéw Opieki Zdrowotnej oraz do Rejestru Przedsiebiorcéw, prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIIl Wydziat Gospodarczy — pod numerem KRS: 0000177032, NIP: 526-
23-97-001, REGON: 016102001 (dalej ,,Organizator”).

2.Ciatem decyzyjnym w kwestiach regulaminowych, porzadkowych, spornych itp. na kazdym etapie
organizacji i przebiegu Konkursu jest Komitet Organizacyjny Innovation skfadajacy sie z oséb

powotanych przez Organizatora (dalej ,,Komitet Organizacyjny”) oraz Organizator.

3.Audytorem Konkursu jest osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna wybrana przez
Organizatora (dalej ,Audytor”), do ktérej zadan nalezy czuwanie nad zgodnoscig prac jury
z postanowieniami niniejszego Regulaminu oraz obliczanie/sprawdzanie wynikdw gtosowania na
zasadach okreslonych w Regulaminie, a takze dokonywanie wykfadni Regulaminu na wniosek

przedstawiciela Organizatora.

4. Konkurs Innovation przeznaczony jest dla projektéw z obszaru biznesu, medidw i komunikacji
wyznaczajgcych nowe kierunki w tych obszarach. Doceniane sg zaréwno duze, wdrozone projekty, jak
i te, ktére juz powstaty, ale poki co nie zdazyty jeszcze zbudowac skali i wynikéw lub znajdujg sie na
etapie prototypu. Innovation nagradza przede wszystkim nieszablonowo$¢ rozwigzan w danych
kontekstach, a nie rezultaty ich wdrozenia. Gtéwnym kryterium jest zmiana i potencjat jej
oddziatywania w przysztosci. Kazdy moze byé innowatorem w swojej dziedzinie, a Konkurs docenia tych

najlepszych.

ZGLOSZENIA

5. Aby wzig¢ udziat w Konkursie nalezy dokona¢ zgtoszenia w sposéb i na zasadach przewidzianych

ponizej (dalej ,Zgtoszenie”). Do Konkursu mozna zgtasza¢ wytgcznie Prace, ktdre byty zrealizowane



w okresie 20.02.2020 do 10.09.2021, dalej “Prace”. Prace te mogly rozpoczac sie wczesniej lub
zakonczy¢ pdiniej, lecz decydujgca czes¢ komunikacji musiata byé prowadzona w kwalifikujgcym

okresie i do tego okresu musi odnosic sie Zgtoszenie, a takze wszystkie dotyczgce Pracy dane.

6. Prace konkursowe mogg by¢ zgtoszone przez podmioty z branzy komunikacji marketingowej,
marketingu, reklamy, medidw oraz wszystkie inne podmioty, ktdrych dziatalno$¢ zwigzana jest

z kategoriami Konkursu (dalej ,,Uczestnik”, lub ,,Podmiot Zgtaszajgcy”).

7. Uczestnikami konkursu moga by¢ jedynie podmioty indywidualne - agencje komunikacji
marketingowej (reklamowa, interactive, eventowa, PR, Brand Design, domy mediowe itp.), firmy
technologiczne (Agencje Ad Tech), media, klienci, start-upy, domy produkcyjne, studia
postprodukcyjne, agencje fotograficzne, jednostki samorzadowe, organizacje pozarzadowe -
rozumiane jako brand, bezposrednio odpowiedzialny za prace i obstuge klienta pod wtasng marka,

dalej: “Podmiot Indywidualny”.

lezeli Podmiot Indywidualny jest czescig/nalezy do Grupy agencji, wymagane jest uzupetnienie nazwy

Grupy w odpowiednim polu formularza zgtoszeniowego na platformie zgtoszeniowe;.

8. W przypadku gdy Podmiot Indywidualny poda jedynie nazwe grupy (w ramach ktérej dziatalnosc
prowadzi wiecej niz jeden Podmiot Indywidualny), wéwczas Organizator zgtosi sie do Uczestnika
z prosba o uzupetnienie brakujgcej nazwy Podmiotu Indywidualnego, ktéry pracowat dla danego

Klienta.

9. Po terminie zakonczenia przyjmowania zgtoszed Uczestnik nie ma mozliwosci dokonania zmiany
zgtoszonej nazwy. Jedynie Organizator moze dokona¢ zmiany zgtoszonej nazwy po uprzedniej

konsultacji z Uczestnikiem, jezeli podczas weryfikacji zgtoszenia wykryje niescistosci w tym zakresie.
10. Podmiot Indywidualny/Lider Zgtoszenia musi spetnia¢ co najmniej jeden z ponizszych warunkow:
a) mie¢ siedzibe na terytorium Polski,

b) Swiadczy¢ ustugi na rzecz Klientdéw majgcych siedzibe na terytorium Polski,

¢) na jego rzecz byty Swiadczone ustugi przez podmioty majace siedzibe na terytorium Polski.

11. Podmiot Indywidualny ma obowigzek wskazac na rzecz jakiego Klienta zostata stworzona Praca.
12. Istnieje mozliwos¢ wyszczegdlnienia dowolnej liczby Klientéw, dla ktorych zostata stworzona Praca.

13. Klient moze by¢ jedynym Uczestnikiem Konkursu, w przypadku gdy byt jedynym twdrcg zgtaszanej
Pracy, samodzielnie jg wdrazat, zrealizowat i lokowat w mediach. Wéwczas zgtoszenia moze dokonac

samodzielnie, co wigze sie z wniesieniem odpowiedniej optaty zgtoszeniowej zgodnie z pkt. 36.



14. Praca, ktéra zostata stworzona na zlecenie Klienta przez co najmniej 2 rézne podmioty, powinna

by¢ zgtoszona wspélnie (,,Zgtoszenie Wspdlne”).

15. Organizator rekomenduje Zgtoszenia Wspodlne uwzgledniajgce wszystkie podmioty, ktérych
dziatania przyczynity sie do sukcesu Pracy. Jednoczesnie Organizator nie odpowiada za pominiecie
takiego podmiotu w Zgtoszeniu. W przypadku pominiecia jednego z podmiotéw, ktérego praca
przyczynita sie do sukcesu Pracy, mozna go dotaczy¢ do zgtoszenia maksymalnie do 10.09.2021.
Dodanie podmiotu po zamknieciu zgtoszenia wigze sie oprécz optaty za udziat réwniez z dodatkowa

optatg w wysokosci 500 zt netto za kazdy dzien zwtoki (wiecej w pkt. 30).

16. W przypadku gdy Praca zostanie zgtoszona oddzielnie przez rézinych Uczestnikéw Konkursu,
Przewodniczacy grupy Jury dokona oceny i podejmie decyzje, czy nie jest to ta sama Praca. Jesli Prace
zostang uznane za tozsame, woéwczas Organizator odesle je do Uczestnikow z prosbg o dokonanie
Zgtoszenia Wspdlnego. Niedopetnienie tego warunku wigze sie z wykluczeniem zgtoszen z Konkursu
oraz brakiem zwrotu opfaty zgtoszeniowej ze wzgledu na przeprowadzone czynnosci wstepnej

kwalifikacji Pracy.

17. Wsréd Uczestnikéw bedacych autorami zgtaszanych do konkursu Prac i odpowiedzialnych za ich

realizacje mozna wyrdznic:

a. Maksymalnie dwdch Lideréw Zgtoszenia (dalej: “Liderzy”)

b. Wspétzgtaszajgcych (dalej: “Wspotzgtaszajacy”).

18. Liderzy to podmioty, ktdrych wktad w tworzenie Pracy byt najbardziej znaczacy.

19. Wspotzgtaszajacy to podmioty wspoéttworzgce Prace inne niz Liderzy, ktdrych dziatania rowniez
miaty wptyw na rezultaty Prac. Wspotzgtaszajgcym jest agencja, dom mediowy, agencja BD, Klient,
ktdrzy w znaczacy sposéb przyczynili sie do powstania Pracy, tj. kampanii, projektu, ustugi itp. Do

Zgtoszenia Wspotzgtaszajgcego stosuje sie pkt. 40 regulaminu.

20. Uczestnik wymieniony w Zgtoszeniu jako Lider 1 (dalej: “Lider 1”) jest podmiotem odpowiedzialnym

za zgtoszenie Pracy, z ktérym Organizator bedzie sie kontaktowat na kazdym etapie konkursu.

21. Konkurs rozgrywany jest w nastepujgcych kategoriach konkursowych (dalej ,,Kategorie”):



KATEGORIE

INNOWACIE W BIZNESIE INNOWACIE W KOMUNIKACJI INNOWACIE W MEDIACH
Communication driven by

Business driven by innovation . ) Media driven by innovation
innovation

Model biznesowy i sprzedazowy | Visual Nowe platformy medialne

Produkt Audio Zmiany w platformach medialnych

Ustuga Instalacja Formaty reklamowe

CSR/Sustainability Tech Touchpoint

User Experience Content/Entertainment Data driven

Woczesna faza/Prototyp Shift

Against Limitations

W kazdej z Kategorii dodatkowo mozna dokonaé zgtoszenia w podkategorii: Kampania spoteczna.

Szczegdtowy opis Kategorii znajduje sie na stronie internetowej: www.innovation.sar.org.pl.

22. Kazda z Prac moze by¢ zgtoszona w dowolnej liczbie Kategorii, z tym jednak zastrzezeniem, ze ta
sama Praca nie moze by¢ przedmiotem Zgtoszen innych Podmiotéw Indywidualnych niz Lider 1, Lider
2. Jedna Praca moze by¢ zgtoszona przez wiekszg liczbe Podmiotéw Indywidualnych jedynie w ramach

Wspotzgtoszenia.

23. W przypadku zgtoszenia Pracy w kilku Kategoriach takie Zgtoszenia traktowane s3 jako odrebne.
Podmiot Indywidualny zgtaszajgcy prace w kilku Kategoriach zobowigzany jest do wniesienia oddzielnej

optaty za Zgtoszenie w kazdej Kategorii.

24. Organizator, po uprzednim uzgodnieniu z Uczestnikiem, zastrzega sobie prawo do zmiany Kategorii

zgtoszonej Pracy, jezeli uzna, ze Praca zostata zgtoszona w niewtasciwej Kategorii.

25. Do Konkursu nie moga by¢ zgtaszane Prace zgtoszone w poprzedniej edycji Konkursu, ktérych

termin trwania zawierat sie w okresie kwalifikacyjnym poprzedniej edyc;ji.

26. Prace zrealizowane dla organizatora, tj. Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej SAR, nie mogg

by¢ zgtaszane do Konkursu.

27. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest dokonanie zgtoszenia najpdzniej do dnia 10.09.2021

(dalej ,Ostateczny Termin”).
28. Zgtoszenie zostaje przyjete do Konkursu po zrealizowaniu nastepujacych czynnosci:

- zarejestrowanie, wypetnienie formularza on-line na platformie http://konkursy.sar.org.pl/

(dalej ,Platforma”) i wgranie plikdbw (dalej: “Materiaty Kreatywne”) na Platformie oraz


http://www.innovation.sar.org.pl/
http://konkursy.sar.org.pl/

wydrukowanie, podpisanie i dostarczenie Dokumentu Proceduralnego (dalej ,Dokument
Proceduralny”) wraz z potwierdzeniem dokonania optaty za Zgtoszenie (dalej: “Optata”)
zgodnie z instrukcjami i wskazéwkami zamieszczonymi na Platformie oraz w Dokumencie
Proceduralnym. Dokument Proceduralny generuje sie automatycznie na platformie po
zamknieciu wszystkich zgtoszen. Podpisany Dokument Proceduralny wraz z potwierdzeniem

dokonania optaty nalezy dostarczyé na adres e-mail Organizatora, tj. innovation@sar.org.pl.

29. Nazwa Uczestnika, z wytgczeniem nazwy Klienta, nie moze pojawié sie w Materiatach Kreatywnych
wgrywanych do Zgtoszenia. Podanie nazwy Uczestnika moze wigzac sie z natozeniem na Zgtaszajacego

dodatkowej optaty w wysokosci 500 zt netto + 23% VAT lub dyskwalifikacjg Zgtoszenia.

30. W przypadku przekroczenia Ostatecznego Terminu w dokonaniu Zgtoszenia Organizator moze
przyjac Zgtoszenie, ktdre zostanie doreczone do daty odrebnie ustalonej po uprzednim zobowigzaniu
sie Podmiotu Indywidualnego do zaptaty kary za opdznienie w wysokosci 500 zt + 23% VAT za kazdy

dzien zwtoki. Optata jest naliczana (odrebnie) dla kazdego zgtoszenia.

31. Lider zgtoszenia otrzyma w ciggu 14 dni roboczych od Ostatecznego Terminu informacje o brakach
formalnych lub nieprawidtowo przygotowanych dokumentach zgtoszeniowych z mozliwosciag

uzupetnienia ich w ciggu 24 lub 48 godzin na wyzej wspomnianych warunkach.

32. Optata nie podlega zwrotowi w przypadku niedopetnienia przez Podmiot Zgtaszajacy powyzszych
warunkéw lub gdy po zamknieciu przyjmowania zgtoszern Podmiot Zgtaszajacy wycofuje Zgtoszenie

z Konkursu.

33. Uczestnicy Konkursu o$wiadczaja, ze:

a. Zapoznali sie z Regulaminem Konkursu oraz akceptujg wszelkie jego postanowienia.

b. Dane podane w zgtoszeniu do Konkursu sg zgodne z prawdg, posiadajg stosowne zgody od 0séb
fizycznych na podanie w Zgtoszeniu ich danych osobowych, a ich przetwarzanie przez Organizatora
bedzie zgodne z prawem i nie naruszy prawa ani jakichkolwiek praw oséb trzecich.

c. Kazdemu z Uczestnikdw przystugujg prawa do zgtaszanej Pracy oraz do wszystkich przesytanych,
zatgczanych lub zamieszczanych w ramach Zgloszenia materiatéw (dalej tgcznie ,Materiaty”),
w zakresie niezbednym do ich wykorzystania w Konkursie oraz w sposéb okreslony w Regulaminie,
a ponadto, ze w powyzszym zakresie prawa te nie s3 w zaden sposdb ograniczone ani obcigzone,
a korzystanie z nich w zakresie przewidzianym w Regulaminie nie naruszy prawa ani jakichkolwiek praw
0s6b trzecich, w tym praw wtasnosci intelektualnej, chronionej tajemnicy, zobowigzania lub dobrych

obyczajow.



d. Kazdy z Uczestnikéw udziela Organizatorowi nieograniczonej czasowo i terytorialnie licencji (dalej

,Licencja”) na przechowywanie Zgtoszen i Materiatéw oraz korzystanie z nich i rozporzadzanie nimi

w nastepujacych celach:

we wszelkich zwigzanych z Konkursem dziataniach informacyjnych, promocyjnych
i reklamowych, ktére obejmowaé moga w szczegdlnosci wyprodukowanie i rozpowszechnianie
wydawnictw papierowych (w tym katalogéw) oraz ptyt CD/DVD zawierajgcych Materiaty,
publiczne wystawy, pokazy i prezentacje publiczne, publiczne udostepnianie na stronach
internetowych oraz w innych sieciach, w tym telefonii mobilnej, publiczne wyswietlanie,
odtwarzanie i nadawanie, i reemitowanie audycji, filméw i prezentacji o Konkursie,
publikowanie w prasie w zwigzku z informowaniem o Konkursie.

w celach szkoleniowych i muzealnych, obejmujgcych m.in. prezentacje w ramach szkolen
i prelekcji oraz publiczne wystawienie i prezentowanie w salach ekspozycyjnych,
udostepnianie w katalogach i archiwach, wraz z prawem do korzystania z dowolnych
fragmentéw Materiatéw i dokonywania w nich zmian wynikajacych z opracowania
redakcyjnego lub niezbednych z punktu widzenia celéw informacyjnych i promocyjnych
Konkursu, w szczegdlnosci do ich przerywania i komponowania, a takze zestawiania z innymi

materiatami.

W powyzszych celach Organizator jest uprawniony do korzystania z Materiatéw na wszelkich znanych

polach eksploatacji, w tym wszystkich wskazanych w art. 50 ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie

autorskim i prawach pokrewnych. Licencja udzielona zostaje na czas nieokreslony w zamian za

mozliwos$¢ uczestniczenia w Konkursie oraz promocji Zgtaszajagcego wraz z prawem udzielania

sublicencji.

e. Uczestnicy udzielajg Organizatorowi nieograniczonej czasowo i terytorialnie zgody na publikacje

petnej tresci formularza zgtoszeniowego.

f. Ponosza odpowiedzialno$¢ za prawdziwosé powyzszych oswiadczen.

34. Wszelkie nosniki, na ktérych utrwalono Materiaty przekazane Organizatorowi, stajg sie jego

wtasnoscig z chwilg przekazania.

35. Techniczne wymogi do zgtaszanych Prac.

Wszystkie Materiaty Kreatywne nalezy wgraé na Platforme wg opisanej ponizej specyfikacji:

1.

Materiaty filmowe

Waga jednego pliku nie moze przekroczy¢ 300MB



e  Film nie moze by¢ dtuzszy niz 3 minuty

e Format: Preferowane mp4

e Dopuszczalna jest kompresja w trybie VBR oraz CBR
e Video: Resolution: minimum 720x576 lub 1024x576
e Audio: Stereo, 16bit, 48kHz Bitrate: 224 kbps

2. Materiaty audio

e MP3 (bitrate 320kbps)

3. Materiaty graficzne

e pliki w formacie JPG w rozdzielczosci 300 dpi lub 72 dpi i przestrzeni barw RGB, dtuzszy bok

297 mm

e Podmiot Indywidualny moze wgra¢ na Platforme nie wiecej niz 10 dodatkowych plikow

4. Linki URL

e Linki nalezy wpisa¢ w formularzu zgtoszeniowym w wyznaczonym miejscu.

OPLATY

36. Optaty za Zgtoszenie okreslone w pkt. 37 dokonuje jedynie Lider 1 (podmiot odpowiedzialny za

Zgtoszenie). Lider 2 oraz Wspotzgtaszajgcy dokonujg optaty okreslonej w pkt. 41.

37. Wysokos¢ Opfaty zgtoszeniowej dla wszystkich Kategorii uzalezniona jest od terminu, w jakim

Uczestnik zgtosi Prace, oraz od cztonkostwa w Stowarzyszeniu Komunikacji Marketingowej SAR:

Opftata za Zgtoszenie dla Lider 1
Termin przyjecia zgtoszenia

Optata za Zgtoszenie dla Lider 1

dla cztonkéw SAR dla podmiotéw niezrzeszonych w SAR
| termin 16.07.2021 2 000 zt NETTO + 23% VAT 2 300 zt NETTO + 23% VAT
Il termin 10.09.2021 2 500 zt NETTO + 23% VAT 2 800 zt NETTO + 23% VAT

38. Optata za Zgtoszenie musi by¢ dokonana w formie przelewu

przelewu:
Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR

ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa

na konto Organizatora. Dane do




Bank Santander 27 1090 1056 0000 0000 0602 5684

z tytutem przelewu ,Optata zgtoszeniowa INNOVATION 2021, numer zgtoszenia”.

W przypadku gdy Uczestnik zgtasza do konkursu kilka Prac, optata powinna by¢ uiszczona jednym
przelewem, podajgc w jego tytule liczbe i numery Zgtoszen. Istnieje mozliwos¢ wygenerowania faktury
proforma na Platformie, na podstawie ktérej uczestnik moze dokonac Optaty za Zgtoszenie. Funkcja ta

dostepna jest w ostatnim etapie zgtaszania Pracy na Platformie.

39. Optata za Zgtoszenie obejmuje:

a. Czynnosci zwigzane z przetwarzaniem danych, przyjmowaniem zgtoszen (Platforma) i czynnosci
kwalifikacji Zgtoszenia,

b. Czynnosci zwigzane z oceng Zgtoszen on-line,

c. Czynnosci kwalifikacji podczas posiedzen jury i posiedzen przewodniczacych jury,

d. Organizacje Gali Konkursu (w przypadku gdy okolicznosci umozliwig jej organizacje w warunkach

stacjonarnych), produkcje i transport statuetek oraz zaproszen na Gale.

40. Optata za Zgtoszenie nie obejmuje kosztdw produkcji i transportu dodatkowych statuetek. Istnieje
mozliwos¢ dokupienia kolejnych statuetek przez nagrodzonych. Koszt jednej dodatkowej statuetki

wynosi 1500 PLN + VAT.

41. W przypadku gdy w zgtoszeniu Pracy bierze udziat wiecej Uczestnikéw (oprécz Lidera 1), tj. Lider 2
oraz Wspotzgtaszajacy, kazdy z nich musi wnies¢ optate za udziat w Konkursie. Optata za udziat
w Konkursie Lidera 2 uzalezniona jest od cztonkostwa w Stowarzyszeniu Komunikacji Marketingowej
SAR i od terminu zgtoszenia. W przypadku Wspdtzgtaszajgcego optata jest stata. Szczegdty ponizej:

(a w przypadku Lidera 2 takze od terminu) i przedstawia sie nastepujgco:



Optata za Zgtoszenie dla Lider 2 Optata za Zgtoszenie dla Lidera 2
Termin przyjecia zgtoszenia
dla cztonkéw SAR dla podmiotow niezrzeszonych w SAR
| termin (16.07.2021) 2 000 zt NETTO + 23% VAT 2 300 zt NETTO + 23% VAT
Il termin (10.09.2021) 2 500 zt NETTO + 23% VAT 2 800 zt NETTO + 23% VAT

Optata za Zgtoszenie Optata za Zgtoszenie dla podmiotéw
i el e Optata za Zgtoszenie dla cztonkéw SAR
niezrzeszonych w SAR

wnoszona przez

Wspoétzgtaszajacych
500 zt NETTO + 23% VAT 500 zt NETTO + 23% VAT

42. Optata za udziat w Konkursie powinna zosta¢ uiszczona osobno przez kazdego z Uczestnikow
wskazanych w pkt. 41 (tj. Lidera 2 oraz kazdego Wspodtzgtaszajgcego) w terminie przyjmowania

zgtoszen do Konkursu.

43. Klient nie ponosi Optaty poza przypadkiem, kiedy wystepuje w Zgtoszeniu jako Lider 1, Lider 2 lub
jako Wspodtzgtaszajgcy. Wowczas wnosi odpowiednig optate zgodnie z pkt. 37, 41.

44. Prace realizowane dobrowolnie i bezptatnie w interesie publicznym, dla instytucji pozytku
publicznego lub podmiotdow, ktérych nie sta¢ na optacenie pracy agencji i zakup medidow, zgtoszone

w podkategorii Kampania Spoteczna, sg zwolnione z Opfaty.

45. Organizator ma prawo udzieli¢ rabatu badz catkowicie zwolni¢ od optat Podmioty Zgtaszajace, ktore
w szczegdblnosci sg osobami nieprowadzgcymi dziatalnosci gospodarczej lub mikroprzedsiebiorcami
W rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 6 marca 2018 r. Prawo przedsiebiorcéw, przy czym zapis ten
nie rodzi zadnych roszczen po stronie Podmiotow Zgtaszajgcych. W takim wypadku prosimy o kontakt

z Organizatorem Konkursu pod adresem: innovation@sar.org.pl nie pdzniej niz 10.09.2021.

46. Na Lidera 1 moze zosta¢ natozona dodatkowa optata (dalej ,Dodatkowa optata”) w przypadku

brakéw formalnych i nieprawidtowego przygotowania Zgtoszenia (patrz pkt 29).

47. W przypadku nieuiszczenia wymaganej Dodatkowej optaty Zgloszenie moze zostac

zdyskwalifikowane.

48. Decyzje o natozeniu Dodatkowej optaty lub dyskwalifikacji Zgtoszenia, o ktérych mowa w pkt. 46

i 47, podejmuje Organizator.

49. Kazdy z Uczestnikdw zobowigzany jest dopetni¢ we wiasnym zakresie obiegu dokumentéw

wewnetrznych Uczestnika, potrzebnych do uiszczenia ptatnosci przewidzianej za Zgtoszenie do
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Konkursu, optaty za dodatkowe statuetki, zaproszenia na Gale. Organizator nie ponosi

odpowiedzialnosci za niedopetnienie przez Uczestnikéw formalnosci.

JURY

50. Zwycieskie Prace wytonione zostang przez jury Konkursu (dalej ,Jury”), ktére sktada sie z jurorek
i juroréw bedacych osobami wybranymi przez Komitet Organizacyjny Konkursu i Organizatora

Konkursu (dalej ,Jurorzy” lub ,,Cztonkowie Jury”).

51. Cztonkowie Jury oswiadczajg, iz zapoznali sie z Regulaminem Konkursu, w tym z zasadami pracy

Jury i zobowigzujg sie do ich przestrzegania.

52. Wybér zwycieskich prac przez Jury odbywa sie w dwéch etapach:

a) Etap | - gtosowania on-line (dalej: ,,Etap I”)

b) Etap Il — obrady wytaniajgce Prace nominowane i nagrodzone (dalej: ,,Etap I1”).

53. Jury obraduje w podziale na grupy jurorskie, oceniajgce rézne Kategorie. Sktad grup jurorskich

i ocenianych przez nie Kategorii dostepny bedzie na stronie www.innovation.org.pl.

54. Komitet Organizacyjny wybiera skfad catego Jury posréod kandydatur nadestanych drogg
elektroniczng przez wszystkich cztonkdw Stowarzyszenia oraz rekomendacji przekazanych przez
Organizatora. W przypadku brakujgcych ekspertéw Komitet Organizacyjny moze zgtasza¢ kolejne

kandydatury do momentu ostatecznego zatwierdzenia sktadu jurorskiego.

55. Sktad Kategorii ocenianych w grupach jurorskich moze ulec zmianie, jezeli liczba Zgtoszeh w danej

grupie znacznie przewyzsza liczbe Zgtoszen w pozostatych grupach.

56. Sposrdd wybranych Juroréw Komitet Organizacyjny wytania Przewodniczacych Grup jurorskich
(dalej ,,Przewodniczacy Grupy”). Przewodniczacy Grupy nadzoruje wszystkie etapy pracy Jury, kieruje
procesem obrad oraz moderuje dyskusje. Przewodniczgcy Grupy bierze udziat w glosowaniu na takich
samych zasadach jak Juror. Przewodniczacy przy wsparciu Organizatora nadzoruje Etap | glosowania,

liczenia gtoséw oraz pomaga w obradach Jury podczas Etapu Il.

57. Komitet Organizacyjny powotuje ponadto przewodniczgcego Jury (dalej ,Przewodniczacy Jury”).
Przewodniczacy Jury czuwa nad przebiegiem Konkursu, ma decydujgcy gtos w kwestiach spornych,

ktdre mogg pojawic sie w trakcie obrad, nie petni roli Przewodniczgcego zadnej z grupy jurorskich i nie
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jest cztonkiem zadnej z nich. Nie przystuguje mu prawo do gtosowania, z wyjatkiem gtosowania nad

nagrodg Grand Prix.

58. Cztonkowie Jury zobowigzani sg do zaakceptowania dostarczonej przez Organizatora klauzuli
poufnosci oraz oswiadczenia o wykluczeniu z oceny prac przed rozpoczeciem Etapu |I.

Niezaakceptowanie klauzuli wigze sie z rezygnacjq z udziatu w pracach Jury.

59. Juror nie ma prawa oceniac Prac zgtoszonych przez Podmioty Zgtaszajace, ktorymi kieruje, kierowat,
w ktdrych pracuje lub pracowat, badz jest lub byt z nimi w inny sposéb zwigzany w ktorymkolwiek
momencie w okresie od 20.02.2020 do dnia oddania ostatniego gtosu podczas Etapu Il. Juror nie moze
rowniez oceniac Pracy, jezeli jest lub byt w okresie od 20.02.2020 do dnia oddania ostatniego gtosu
podczas Etapu Il zwigzany z jakimkolwiek innym podmiotem, ktéry wykonywat lub zlecat wykonanie

dziatania, ktérego dotyczy Praca.

W przypadku zauwazenia przez Jurora, ze Praca zostata zgtoszona przez osobe lub podmiot, o ktérym

mowa w zdaniu poprzedzajacym, zobowigzany jest:

a. W Etapie | - oznaczy¢ ten fakt przy uzyciu funkcji ,wstrzymuje sie”, jezeli nie zostat uprzednio
automatycznie wykluczony z gtosowania nad dang Pracg przez system strony udostepnionej do

gtosowania.

b. W Etapie Il - oznaczy¢ ten fakt na Karcie Jurora w "Aplikacji” do gtosowania przy Pracy objetej

wytgczeniem i dodatkowo opuscic¢ "pokdj obrad " podczas omawiania i glosowania nad dang Praca.

60. Organizator, Audytor oraz Przewodniczgcy Jury monitorujg przebieg prac sktadéw jurorskich.

OBRADY JURY ETAP |

61. Celem Etapu | jest przeglad i ocena przez Jury wszystkich Prac zgtoszonych do Konkursu oraz

stworzenie Shortlisty (dalej: ,,Shortlista”).

62. Na Etap | sktada sie gtosowanie on-line — Jurorzy otrzymajg od Organizatora dostep do Platformy,
na ktdérej znajdujg sie Prace zgtoszone do Konkursu. W terminie wskazanym przez Organizatora Jurorzy

muszg ocenié wszystkie Prace zgtoszone do Konkursu w Kategoriach, do ktérych zostali przypisani.

63. Etap | od 1.10.2021 do 11.10.2021. W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach Organizator moze

z wtasnej inicjatywy lub na wniosek Juroréw zmienic czas trwania Etapu .

64. Juror ma prawo zgtoszenia protestu, uzywajgc w tym celu przycisku ,Protest”, w zwigzku

z zauwazonymi uchybieniami. W takim przypadku Organizator otrzymuje automatycznie oficjalne



zgtoszenie protestu i weryfikuje dane oprotestowanej Pracy. W przypadku otrzymania wyjasnien na
zgtoszony protest Organizator przesyta wyjasnienia do wszystkich Jurorow danej Kategorii. Juror moze

przyjac lub odrzuci¢ wyjasnienie, wyrazajgc to poprzez swojg ocene Pracy.

65. Uczestnik, ktérego Pracy dotyczy Protest, ma mozliwos¢ udzielenia odpowiedzi w ciggu 48 godzin
od momentu otrzymania wiadomosci od Organizatora drogg mailowg. W przypadku nieudzielenia

odpowiedzi w ww. terminie Organizator nie ma obowigzku jej przekazania Jurorom.

66. Juror moze poprosi¢ o dodatkowe informacje od Lidera Zgtoszenia za posrednictwem Organizatora,
uzywajgc w tym celu funkcji ,Pytanie do Zgtaszajacego”. Podmiot Zgtaszajagcy ma 24 godziny na
przestanie odpowiedzi, ktére Organizator udostepni wszystkim Jurorom. W przypadku uchybienia
terminowi, odpowiedz wskazana w zdaniu poprzednim zostanie pominieta, a tym samym nie zostanie

udostepniona Jurorom.

67. Juror moze wymienic¢ sie uwagami/ opinig / komentarzem z innymi Jurorami, uzywajgc w tym celu
funkcji , Komentarz”. Komentarze nie sg przekazywane Podmiotom Zgtaszajgcym i pozostajg do

wytgcznej wiadomosci Jury.

68. Juror przy ocenie Prac korzysta z opcji IN dla Prac, ktére zastugujg na Shortliste lub OUT dla Prac,
ktore nie zastugujg na Shortliste. W przypadkach wskazanych w Regulaminie (pkt. 59) Juror powinien

wybrac opcje ,,Wstrzymuje sie”.

69. Jurorzy po uprzednim uzgodnieniu z Organizatorem i Przewodniczacymi Grup moga
zarekomendowac Liderowi Zgtoszenia przeniesienie Pracy do innej Kategorii, jezeli uznaja, ze ta, do
ktorej Praca zostata zgtoszona, jest niewtasciwa. Mozliwosé taka istnieje wyfacznie podczas Etapu |, nie

pozniej jednak niz na tydzien przed jego zakornczeniem.

70. Po uptywie dnia wyznaczonego jako ostatni dzien Etapu | mozliwosé gtosowania na Platformie

zostaje zablokowana.

71. Po zakonczeniu Etapu | przedstawiciel Organizatora lub Audytora obliczy procentowy stosunek
gtoséw ,,IN” (‘zastuguje na Shortliste’) do gtoséw ,,OUT” (‘nie zastuguje na Shortliste’) dla kazdej z Prac
i przedstawi Komitetowi Organizacyjnemu do zatwierdzenia liste zakwalifkowanych na Shortliste Prac
w kazdej Kategorii. Prace zakwalifikowane na Shortliste to te, ktére uzyskaty co najmniej 60%

pozytywnych wskazan Juroréw (gtosy na ,,IN”).

72. Komitet Organizacyjny moze zmienic¢ dla wybranych lub wszystkich Kategorii procentowy stosunek

gtosdw pozytywnych do negatywnych, ktérego osiggniecie uprawnia do znalezienia sie na Shortliscie.



73. Organizator jest uprawniony do wykluczenia Jurora z udziatu w Etapie Il, w przypadku gdy Juror
w Etapie | nie oceni/nie odda gtosu na Prace zgtoszone do Konkursu w Kategoriach, do ktérych zostat

przypisany, w terminie wskazanym przez Organizatora.

OBRADY JURY ETAP I

74. Celem Etapu Il (dalej: ,,Obrady Jury”) jest wybdr Prac, ktére zostang nominowane do Nagrdd. Etap
Il odbedzie sie 14.10.2021 w miejscu wskazanym przez Organizatora. W szczegdlnie uzasadnionych
przypadkach Organizator moze z wtasnej inicjatywy lub na wniosek Cztonkdw Jury zmienié¢ date Etapu

75. Z uwagi na okolicznosci zwigzane z pandemig COVID-19 Organizator zastrzega sobie prawo
przeprowadzenia |l Etapu w catosci lub czesciowo w formie on-line, tj. w formule hybrydowej -
polegajgcej na pofaczeniu tradycyjnej formy spotkania czesci juroréw w miejscu wskazanym przez
Organizatora z on-line’owym/zdalnym udziatem pozostatej czesci Juroréw, z wykorzystaniem

elektronicznych srodkow przekazu na odlegtosé.

76. Nieobecnos¢ Jurora na Obradach nie wstrzymuje Obrad i nie stanowi przeszkody do

przeprowadzenia waznego gtosowania.
77. W ramach Etapu Il Jurorzy:

i. zapoznajg sie z protestami oraz pytaniami Jurorow i wyjasnieniami przygotowanymi przez Podmioty

Zgtaszajace, a dotyczacymi Prac z Shortlisty;

ii. dokonujg przegladu Prac z Shortlisty - kazda Praca z Shortlisty jest prezentowana podczas Obrad.

Prezentacje Prac odbywajg sie w ramach poszczegdlnych Kategorii;

iii. dyskutuja po kazdej Kategorii na temat Prac z Shortlisty. Celem dyskusji jest wyjasnienie watpliwosci

i udzielenie odpowiedzi na zadane przez Juroréw pytania;

iv. wybierajg sposrdd Prac z Shortlisty zwyczajng wiekszoscig gtoséw, poprzez wyrazng deklaracje
w formie on-line, czy dana Praca kwalifikuje sie na liste Prac Nominowanych do Nagrdd (dalej , Lista

Nominowanych”).

78. Na wniosek Jurora istnieje mozliwos$¢ powrotu do dyskusji nad Pracami, ktére nie znalazty sie na
Shortliscie, pod warunkiem, ze wiekszo$¢ Juroréw w grupie poprze ten wniosek. Praca ta moze by¢

poddana gtosowaniu nad wciggnieciem jej na liste Nominacji.



79. Po kazdej kategorii Jurorzy dokonujg oceny Prac z Listy Nominowanych poprzez samodzielne
gtosowanie na nagrody w aplikacji do gtosowania (dalej: ,Aplikacja”). Kazdy Juror otrzymuje
indywidualny dostep do Aplikacji, umozliwiajagcy Audytorowi pdzniejszg jego identyfikacje

i weryfikacje jego gtosow.

80. Prace znajdujace sie na Liscie Nominowanych oceniane sg w skali od 50 do 100 punktéw w tajnym

gtosowaniu.
81. Jurorzy oceniajg Prace, odpowiadajgc na ponizsze pytania, ktdrym przypisane sg odpowiednie wagi:

a. ZMIANA: Czy ten pomyst ma potencjat odmienié istniejgce kierunki lub wskaza¢ nowe? waga
0,5

b. WPLYW: Czy ta zmiana oddziatuje lub ma potencjat istotnie wptyna¢ na rzeczywistos¢? waga
0,3

c. DOBRO: Czy ten wptyw na rzeczywistosc jest lub moze byé pozytywny i w jakim stopniu? waga

0,2

82. Pozostawienie danej Pracy bez oceny lub poddanie jej ocenie innej niz wg. przyjetej skali powoduije,

iz dany gtos nie zostanie wziety pod uwage przy obliczaniu $redniej dla danej Pracy.

83. Po oddaniu przez Juroréw w Aplikacji wszystkich gtosow w ramach wszystkich Kategorii Konkursu,
Audytor w terminie nie dtuzszym niz tydzien od dnia zakoriczenia Obrad Jury zweryfikuje punkty
przyznane przez Juroréw poszczegdlnym Pracom, a nastepnie dokona sprawdzenia obliczonej przez

Aplikacje sredniej oceny (dalej ,,Ocena”) kazdej z Prac w zaokragleniu do dwdch miejsc po przecinku.

84. Przy obliczaniu Oceny dla danej Pracy nie uwzglednia sie Juroréw wytaczonych od gtosowania nad

t3 Praca.
85. Ostateczna Ocena dla kazdej Pracy jest Srednig dwdch miar:
a. Sredniej wazonej z trzech obszaréw na podstawie wag okre$lonych w pkt. 81.

b. Algorytmu liczonego poprzez iloczyn liczby gtosédw juroréw oddanych na odpowiednie nagrody
i usrednionej wartosci dla kazdego z przedziatéw (kolejno: dla nominacji — wartos¢ 60, dla brgzu —
wartosc¢ 70, dla srebra — warto$¢ 80, dla ztota — wartos$¢ 90) dzielony na liczbe wszystkich prawidtowo

oddanych gtosdw na kampanie. Progi punktowe nagréd przedstawione sg w pkt. 88.

86. Zweryfikowane wyniki gtosowania Audytor bezzwtocznie przekaze do wiadomosci Organizatorowi.
Wszystkie wyniki gtosowania w Aplikacji sg dostepne wyfacznie do wgladu Organizatora, Audytora oraz

ich przedstawicieli.



87. Oceny Jury sg poufne, nie podlegajg dyskusji i nie mogg by¢ przedmiotem reklamacji. Jury nie ma

obowigzku uzasadnia¢ swoich wybordw i ocen.

NAGRODY | NOMINACIE

88. Prace oceniane przez Jury zostajg zakwalifikowane do nominacji (,Nominacje”) i nastepujacych

nagrod (,,Nagrody”):
a. Praca, ktéra uzyskata ponizej 60 punktow, pozostaje na liscie Nominowanych;

b. Praca, ktéra uzyskata Ocene rowng badz wyzszg od 60 punktéw, ale nie wiecej niz 69 punktdw,

zostaje zakwalifikowana do brgzowego Innovation (,,Brgzowe Innovation 2021”);

c. Praca, ktéra uzyskata Ocene réwng badz wyiszg od 70, ale nie wiecej niz 79 punktow, zostaje

zakwalifikowana do srebrnego Innovation (,,Srebrne Innovation 2021”);

d. Praca, ktéra uzyskata Ocene réowng lub wyzszg od 80 punktow, zostaje zakwalifikowana do ztotego

Innovation (,Ztote Innovation 2021").

89. Komitet Organizacyjny Konkursu moze podjgé¢ decyzje o zmianie zdefiniowanych w pkt. 88

przedziatéw punktow.

90. Organizator moze zdecydowac¢ o mozliwosci przyznania Grand Prix (dalej ,,Grand Prix”) najlepszej

Pracy sposrdd Prac Nagrodzonych.

91. O przyznaniu Grand Prix decyduje Przewodniczacy Jury wraz z Przewodniczagcymi Grup Jurorskich

na odrebnym posiedzeniu ustalonym przez Organizatora.
92. Organizator zastrzega sobie prawo do nieprzyznania nagrody Grand Prix bez podania przyczyny.

93. Organizator zastrzega sobie prawo do przyznania oddzielnego Grand Prix dla Prac, ktdre zostaty

zgtoszone w podkategorii Kampania Spoteczna.

94. Nagrody Specjalne ,,Game Changer” (dalej: ,Nagrody Specjalne”) przyznawane sg wspdlnie przez

Komitet Organizacyjny oraz Jury Konkursu w nastepujgcych kategoriach:

a. CZLOWIEK ROKU to nagroda dla osoby — bohatera, ktérego udziat w ksztattowaniu komunikacji
marketingowej, marketingu, medidw i biznesu oraz osobowos¢ i postawa wywarly najwiekszy

innowacyjny wptyw na rynek w Polsce.



b. FIRMA ROKU to nagroda dla firmy, ktéra w najbardziej znaczacy sposdb zmienita rzeczywistos¢
i dokonata na rynku polskim najwiecej, ustanawiajgc nowe standardy jakosciowe i trendy na rynku

komunikacji marketingowej, marketingu, mediéw i biznesu.

c. WYDARZENIE ROKU to nagroda za najbardziej nowatorskie, wazne dla rozwoju rynku komunikacji

marketingowej, marketingu, mediéw i biznesu, wydarzenie minionego roku w Polsce.

95. Kandydatury do Nagrdd Specjalnych zgtasza Komitet Organizacyjny wraz z zaproszonymi osobami,
ktére w poprzednich edycjach konkursu petnity funkcje Przewodniczagcego konkursu,
Przewodniczgcego grupy jurorskiej oraz laureatéw Nagrdd Specjalnych. Kandydatury zgtaszane sg na
podstawie informacji powszechnie znanych. Po zgtoszeniu kandydatury Organizator podejmuje prébe
kontaktu z kandydatem (CZLOWIEK ROKU, FIRMA ROKU, WYDARZENIE ROKU) w celu pozyskania
szczegdtowych danych oraz otrzymania stosownych zgdd od kandydatéw lub ich przedstawicieli, w tym

zgdd na przetwarzanie danych osobowych.

96. Jury dokonuje wyboru Osoby, Firmy oraz Wydarzenia, ktére otrzymajg Nagrody Specjalne, sposréd
kandydatur wskazanych na lisScie nominowanych bezwzgledng wiekszoscig gtosdow. Jury moze nie

przyznaé nagrody.
97. Lider 1, Lider 2 nagrodzonej Pracy otrzymujg po jednej statuetce.

98. Lider 1, Lider 2 lub Podmioty Wspodtzgtaszajgce moga naby¢ dodatkowe statuetki, dokonujac
zamowienia w Biurze Organizacyjnym Konkursu. Koszt statuetki - patrz punkt 40. Uczestnicy, ktérych

Prace zostaty nagrodzone Grand Prix, otrzymujg statuetki bezptatnie.
99. Ogtoszenie Prac Nagrodzonych odbedzie sie podczas Gali Konkursu Innovation 2021.
RANKINGI

100. W ramach Konkursu moze powstaé ranking agencji reklamowych, doméw mediowych, medidw,

bedacych Podmiotami Indywidualnymi, oraz Klientow.

a) Ranking tworzy sie w oparciu o nastepujacg punktacje.

Nominacja Braz Srebro Ztoto Grand Prix
Lider 1, Lider 2 2 4 6 8 12
Wspotzgtaszajacy 1 2 3 4 6

b) W przypadku Wspodtzgtoszenia kazdy z Podmiotéw Zgtaszajgcych otrzymuje po 50% punktéw (vide

powyzsza tabelka).



c) Podmiot, ktdrego praca otrzyma Grand Prix, nie otrzymuje punktow za Prace Nagrodzong. Podmiot,
ktérego Praca otrzyma status Pracy Wyrdznionej lub Nagrodzonej, nie otrzymuje punktéw za

Nominacje.
101. Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ nietworzenia rankingdw.

102. Organizator zastrzega sobie mozliwo$¢ stworzenia rankingu Grup.

REKLAMACIE

103. Wszelkie reklamacje dotyczace sposobu przeprowadzenia Konkursu mogg by¢ zgtaszane za

posrednictwem e-maila na adres innovation@sar.org.pl do 20.10.2021.

104. Reklamacja powinna zawierac¢: imie, nazwisko oraz adres e-mail sktadajgcego reklamacje, jak

rowniez wskazywacé powdd/powody reklamacji oraz ich doktadny opis.

105. Jezeli podane w reklamacji dane lub informacje wymagajg uzupetnienia, przed rozpatrzeniem
reklamacji Organizator zwrdci sie do skfadajgcego reklamacje o ich uzupetnienie we wskazanym

zakresie.

106. Reklamacje rozpatrywane bedg w ciggu 14 dni od dnia ich otrzymania, a w przypadku okreslonym
w punkcie powyzej, od momentu otrzymania wfasciwego uzupetnienia. O rozpatrzeniu i wyniku

rozpatrzenia reklamacji sktadajacy reklamacje zostanie powiadomiony e-mailowo.
107. Odpowiedz na reklamacje zostanie wystana wytacznie na adres e-mail wskazany w reklamacji.

108. Werdykt Jury w zakresie wyboru Nagrodzonych Prac nie podlega reklamacji. Reklamacje w tym

zakresie Organizator pozostawia bez rozpoznania.

109. W przypadku wycofania sie Lidera 1 / Lidera 2/ Wspotzgtaszajacego z udziatu w zgtoszeniu po
uptywie terminu przyjmowania zgtoszen, Organizator zastrzega sobie prawo do niezwracania kosztéw

zgtoszenia oraz optat dodatkowych.

DANE OSOBOWE

110. Administratorem danych osobowych w rozumieniu Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony o0soéb fizycznych w zwigzku z

przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
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dyrektywy 95/46/WE (dalej: ,RODQ”), ktére sg przetwarzane w ramach Konkursu (dalej: ,,Dane”) jest

Organizator.

111. Dane przetwarzane sg ha podstawie zgody (art. 6 ust. 1 lit. a) RODO), a ponadto przetwarzanie
jest niezbedne do celdw wynikajgcych z prawnie uzasadnionych intereséw Organizatora (na podstawie
art. 6 ust.1 lit. f) RODO), ktérymi sg organizacja Konkursu, cele marketingowe i informacyjne; (dla
przetwarzania danych osobowych po zakonczeniu Konkursu) cele wewnetrzne, statystyczne,

ewaluacyjne, marketingowe Organizatora.

112. Dane przetwarzane sg w celu umozliwienia udziatu w Konkursie, realizacji Konkursu, jak réwniez
w celu spetnienia obowigzkéw prawnych cigzgcych na Organizatorze oraz w celach marketingowych

i informacyjnych.
113. Organizator bedzie przetwarzat nastepujace Dane Uczestnika:

a. Imie, nazwisko, stanowisko, telefon, e-mail (osoby wskazane do kontaktu ze strony Uczestnika
Konkursu), wizerunek, gtos — wytacznie w celu realizacji Konkursu tj.: przygotowania, przeprowadzenia
i ogtoszenia wynikéw Konkursu, prowadzenia konta Uczestnika dla zgloszenia uczestnictwa

w Konkursie, rozpatrywania reklamacji.

b. Imie, nazwisko i stanowisko (twdrcy/autorzy Pracy) wytacznie w celu realizacji Konkursu, tj.:
przygotowania, przeprowadzenia i ogtoszenia wynikéw Konkursu oraz opublikowania w ramach

ogtoszenia laureatéw Konkursu.

114. Organizator bedzie przetwarzat nastepujgce Dane Jurora / cztonka Komitetu Organizacyjnego:
imie, nazwisko, stanowisko, miejsce zatrudnienia, doswiadczenie zawodowe, adres e-mail, telefon,

wizerunek, gtos.

115. Dane bedg przetwarzane przez okres organizacji Konkursu, a takze po zakonczeniu Konkursu do

utraty przydatnosci tych danych.

116. Uczestnik, Juror, cztonek Komitetu Organizacyjnego mogg wyrazi¢ osobng, dobrowolng zgode na
przetwarzanie danych osobowych w celu otrzymywania od Stowarzyszenia Komunikacji

Marketingowe]j SAR informacji handlowych.

117. Wyrazenie zgody na przetwarzanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne do wziecia

udziatu w Konkursie jako Uczestnik, Juror lub cztonek Komitetu Organizacyjnego.

118. Dane sg chronione srodkami technicznymi i organizacyjnymi, aby zagwarantowa¢ odpowiedni

poziom ochrony, zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.



119. Administrator nie podejmuje decyzji dotyczacych przetwarzania danych osobowych w sposdb

zautomatyzowany, w tym nie dokonuje profilowania Danych.

120. Podmiotom Danych przystuguje prawo do: uzyskania informacji na temat przetwarzania Danych;
zgdania sprostowania lub uzupetnienia Danych; zadania usuniecia lub ograniczenia przetwarzania
Danych — przy czym zgdanie zostanie spetnione, jezeli spetnione zostang wymogi prawne dotyczace
takiego zadania; wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania Danych; przenoszenia Danych; cofniecia
zgody w dowolnym momencie, przy czym cofniecie zgody nie wptywa na zgodno$¢ z prawem
przetwarzania danych osobowych, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej wycofaniem;
ztozenia skargi do organu nadzorczego: Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki 2, 00

- 193 Warszawa — w przypadku stwierdzenia, ze Dane sg przetwarzane sprzecznie z prawem.

121. Dane mogg by¢ przekazane organom publicznym lub jednostkom prywatnym, jesli taki obowigzek

wynika z przepiséw prawa powszechnie obowigzujacego.

122. Wszelkie wnioski, pytania i zadania zwigzane z przetwarzaniem Danych (w tym zadania ich

usuniecia), a takze zmiang Danych mozna kierowad na adres: rodo@sar.org.pl .

123. W celu usuniecia konta lub zmiany danych osoby kontaktowe] nalezy skontaktowac sie

z Organizatorem, przesytajac informacje na adres poczty elektronicznej innovation@sar.org.pl.

POSTANOWIENIA KONCOWE

124. Skrécony opis zasad przeprowadzenia Konkursu moze znajdowac sie na stronach internetowych
Organizatora lub na materiatach reklamowych lub promocyjnych. Wszystkie tresci zawarte
w materiatach reklamowo-promocyjnych majg charakter jedynie informacyjny. Moc prawng maja

jedynie postanowienia niniejszego Regulaminu i obowigzujgce przepisy prawa.

125. Naruszenie przez Podmiot zgtaszajgcy ktéregokolwiek z postanowien Regulaminu uprawnia
Organizatora do podjecia decyzji o wykluczeniu Pracy z Konkursu i/lub utracie przez ten Podmiot

zgtaszajacy prawa do Nagrody i Nominacji.

126. W zakresie dozwolonym przez przepisy prawa Organizator zastrzega sobie prawo do zmian
Regulaminu, przy czym zmiany te nie bedg naruszaty praw nabytych podmiotéw biorgcych udziat

w Konkursie. O zmianach Organizator poinformuje na stronie internetowej Konkursu.
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