Kategoria:

Opis pracy w kilku zdaniach (cele projektu, grupa docelowa, efekt realizacji):

Tytut zgtoszenia:

Klient:

Produkt:

Data pierwszej publikacji / wdrozenia:

Nazwa firmy:

Osoba odpowiedzialna za zgtoszenie:

Email:

Telefon komorkowy:

Opis pracy
Opis innowacji

Jaki jest kontekst zgtoszonego projektu (tlo, pomyst, realizacja)?
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Pomyst (sita, oryginalnos¢ i trafnos¢ konceptu): 50%

Opis kryterium

To kryterium ocenia jakos¢ idei stojacej za projektem, jej oryginalnos$é, swiezos$¢ oraz trafno$¢ wobec konkretnego wyzwania, potrzeby odbiorcéw lub
sytuacji rynkowej.

Innovation docenia zaréwno zupetnie nowe rozwigzania, jak i nowe zastosowania istniejacych narzedzi, technologii, proceséw lub formatéw komunikacji.
Ocenie podlega nie tylko nowatorstwo samego pomystu, ale réwniez jego adekwatnosé, uzytecznosé oraz wartos$¢, jaka wnosi dla odbiorcéw, rynku lub
organizacji. Kluczowe jest to, czy projekt proponuje rozwigzanie, ktére wyrdznia sie na tle istniejacych podejs¢ i odpowiada na realne wyzwanie.

PYTANIA POMOCNICZE
e ,Na ile projekt jest swiezy, *innowacyjny lub nowatorski?”
Jak rozumiemy innowacyjnos$¢ w konkursie Innovation:

e Najwyzej oceniane sg projekty, ktére przynosza zupetnie nowe rozwigzanie, wczesniej niewykorzystywane na rynku - to dla nas najcenniejszy
poziom innowacji.

e Srednig ocene powinny otrzymadé projekty, ktére prezentuja nowe zastosowanie znanego rozwigzania albo inne podejécie do znanego problemu —
czyli reinterpretacje, ktére majg wartos¢, ale nie sq przetomowe.

e Najnizej oceniamy projekty, ktére powielaja znane modele dziatania, nie wnoszac nowej jakosci ani nowej perspektywy.

. o ,Czy projekt stanowi nowe rozwigzanie, nowe zastosowanie istniejacego rozwigzania lub nieoczywiste potgczenie réznych podejsé, technologii
albo narzedzi?”

o ,Na ile pomyst trafnie odpowiada na konkretne wyzwanie, potrzebe odbiorcow lub problem rynkowy?”

o ,Co wyrodznia projekt na tle istniejacych rozwigzan i jaka nowa warto$¢ wnosi?”
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Wdrozenie (jakosc¢ i sposdb realizacji rozwiazania): 30%

Opis kryterium
To kryterium ocenia sposob, w jaki pomyst zostat przetozony na realne rozwigzanie, produkt, ustuge, proces lub doswiadczenie.

Innovation docenia projekty, w ktérych innowacyjno$é widoczna jest nie tylko w samej idei, ale rowniez w sposobie jej realizacji. Jury zwraca uwage na
twdrcze wykorzystanie istniejacych narzedzi, technologii, medidw, danych, proceséw lub formatéw - a takze ich nieoczywiste tgczenie, adaptowanie i
zastosowanie w odpowiedzi na konkretne wyzwania.

Wdrozenie moze by¢ innowacyjne samo w sobie: poprzez nowy sposob dziatania, wykorzystania technologii, budowania do$swiadczenia uzytkownika lub
organizacji procesu. Istotna jest nie tylko jako$¢ wykonania, ale rowniez pomystowos¢, funkcjonalnos¢ i adekwatno$é¢ zastosowanych rozwigzan do skali
oraz charakteru projektu.

Oceniane sg zaréwno projekty w petni wdrozone, jak i rozwigzania znajdujace sie na wczesniejszym etapie rozwoju, takie jak MVP, prototypy lub pilotaze.
PYTANIA POMOCNICZE

e ,Na ile spos6b wdrozenia sam w sobie wnosi element innowacji?”

e ,Czy projekt wykorzystuje istniejace narzedzia, technologie, media lub procesy w nowy albo nieoczywisty sposéb?”

e ,Czy sposdb realizacji wyrdznia projekt na tle standardowych rozwigzan rynkowych?”

e ,Na ile zastosowane rozwigzania byty adekwatne do charakteru, skali i mozliwosci projektu lub organizacji?”

e ,Na ile zastosowane rozwigzania byty adekwatne do charakteru, skali i mozliwosci projektu lub organizacji?”

e ,Jaka jako$¢ wykonania, funkcjonalnos¢ i spdjnos¢ prezentuje projekt?”

e ,W jaki sposob idea zostata przetozona na realne do$wiadczenie, produkt, ustuge lub proces?”

Rezultat (wptyw projektu na biznes, odbiorcow, rynek lub otoczenie): 20%

Opis kryterium

To kryterium ocenia efekty projektu oraz jego realny lub potencjalny wptyw na organizacje, odbiorcow, rynek lub otoczenie. Ocenie podlegajq zaréwno
osiggniete rezultaty, jak i potencjat dalszego rozwoju, skalowania lub wdrozenia rozwigzania. Jury bierze pod uwage wptyw projektu na rozwoj marki,
produktu, ustugi, organizacji lub sposobu dziatania, a takze znaczenie korzysci, jakie projekt wnosi dla uzytkownikdéw i rynku.

Innovation docenia projekty, ktére dzieki innowacyjnemu podejsciu skutecznie odpowiadajg na konkretne wyzwania i tworzg trwatg wartosc.
PYTANIA POMOCNICZE
e ,Jakie realne lub potencjalne efekty przynosi projekt i jak duze znaczenie majq te korzysci dla organizacji, odbiorcédw, rynku lub otoczenia?”
e ,Czy projekt wptywa na sposéb dziatania, doswiadczenia uzytkownikéw lub rozwoj kategorii?”
e ,Na ile rezultaty projektu sg trwate i maja potencjat dtugofalowego wptywu?”

e ,Czy rozwigzanie ma potencjat dalszego rozwoju, skalowania lub adaptacji w innych obszarach?”

Wykorzystanie sztucznej inteligencji

Czy praca powstata przy uzyciu narzedzi Al na etapie procesu kreatywnego, realizacji, interaktywnego do$wiadczenia, personalizacji komunikacji, dotarcia
do grupy celowej, analityki i innowacji?

Opisz w jakim zakresie zostaty uzyte narzedzia Al.
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Etapie rozwoju projektu

Na jakim etapie rozwoju znajduje sie Twoj projekt?
Wybierz jedng opcje, ktdra najlepiej opisuje aktualny stan projektu:

- Koncepcja

Projekt znajduje sie na etapie pomystu i definiowania rozwigzania. Nie istnieje jeszcze dziatajacy produkt, prototyp ani wdrozenie.Przykiad: insight,
strategia, koncepcja kampanii, pitch deck, wstepne badania lub opis rozwigzania.

- Prototyp

Istnieje wstepna, testowa forma rozwigzania pozwalajaca zweryfikowac idee. Projekt nie jest jeszcze dostepny dla uzytkownikow lub rynku w petnej formie.
Przyktad: mockupy UX/UI, proof of concept, demo technologiczne, testowy format kampanii lub rozwigzania.

- MVP (Minimum Viable Product)

Istnieje dziatajaqca, podstawowa wersja rozwigzania testowana w ograniczonym zakresie. Projekt zbiera feedback, dane lub pierwsze wyniki i jest dalej
rozwijany.

Przyktad: beta produkt, pilotaz kampanii, test w jednym rynku, ograniczone wdrozenie u partnera.

- Wdrozony na rynek

Projekt zostat oficjalnie uruchomiony i funkcjonuje w realnym srodowisku uzytkownikdéw lub rynku.

Przyktad: aktywna kampania, dostepny produkt lub ustuga, dziatajace rozwigzanie mediowe lub komunikacyjne.
- Skalowany / rozwijany po wdrozeniu

Projekt jest juz wdrozony i rozwijany dalej poprzez nowe rynki, funkcje, formaty lub segmenty odbiorcow.
Przyktad: ekspansja na nowe rynki, rozwdj produktu lub kampanii, zwiekszanie skali dziatania lub zasiegu.

I_ Koncepcja

I_ Prototyp

I_ MVP (Minimum Viable Product)
I_ Wdrozony na rynek

|_ Skalowany / rozwijany po wdrozeniu

Autorzy

Autor 1

Imie i nazwisko/ Nazwa: Stanowisko/ Funkcja:
Autor 2

Imie i nazwisko/ Nazwa: Stanowisko/ Funkcja:
Autor 3

Imie i nazwisko/ Nazwa: Stanowisko/ Funkcja:
Autor 4

Imie i nazwisko/ Nazwa: Stanowisko/ Funkcja:
Autor 5

Imie i nazwisko/ Nazwa: Stanowisko/ Funkcja:
Autor 6

Imie i nazwisko/ Nazwa: Stanowisko/ Funkcja:

Zgtoszenie do Innovation 2026



Autor 7

Imie i nazwisko/ Nazwa:

Stanowisko/ Funkcja:

Adnet zero

UWAGA! Ponizsze pole s nieobowigzkowe, nie podlegaja ocenie oraz nie zostajg przekazane jurorom. Organizator zbiera ponizsze dane w celach
statystycznych / edukacyjnych / badawczych. Jesli przy pracy nad kampanig uwzgledniates$ réwniez troske o srodowisko, prawa cztowieka, etyke itp.,

podziel sie¢ tym z nami, Twoje dziatania mogaq zainspirowaé innych.

Zaznacz, czy Twoja praca / kampania realizuje ktorys z 17 celdw zrownowazonego rozwoju ONZ.

I_ Koniec z ubdstwem

I- Zero gtodu

I_ Dobre zdrowie i jako$¢ zycia

I- Dobra jako$¢ edukacji

I_ Réwnosé pici

I- Czysta woda i warunki sanitarne

I_ Czysta i dostepna energia

I- Wzrost gospodarczy i godna praca

I_ Innowacyjnos$¢, przemyst, infrastruktura
I- Mniej nieréwnosci

I_ Zréwnowazone miasta i spotecznosci
I- Odpowiedzialna konsumpcja i produkcja
I_ Dziatania w dziedzinie klimatu

I- Zycie pod wodg

I_ Zycie na ladzie

I_ Pokdj sprawiedliwos¢ i silne instytucje

I Partnerstwa na rzecz celéw

Jezeli w trakcie pracy nad kampanig wprowadzone zostaty nowe rozwigzania z obszaru ESG, prosimy opisz je ponizej.

Liderzy zgloszenia
Lider 1

Nazwa firmy:

Nazwa grupy/ holdingu:

Lider 2

Nazwa firmy:

Nazwa grupy/ holdingu:

Wspolzglaszajacy

Opfata za Zgtoszenie w Konkursie wnoszona przez Wspodtzgtaszajacych wynosi 1000 zt NETTO + 23 % VAT (niezaleznie od terminu oraz cztonkostwa w

SAR).
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Wspoizglaszajacy 1

Nazwa firmy:

Nazwa grupy/ holdingu:

Wspoizglaszajacy 2

Nazwa firmy:

Nazwa grupy/ holdingu:

Wspoizglaszajacy 3

Nazwa firmy:

Nazwa grupy/ holdingu:

Wspoizglaszajacy 4

Nazwa firmy:

Nazwa grupy/ holdingu:
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